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Ausblick statt
Riickschau

Inhalt

ie wird die Landwirtschaft der

Zukunft aussehen und was
sind die Herausforderungen, die in
sechzig Jahren auf die Bauernfami-
lien zukommen? Dieser Blick in die
Zukunft erscheint uns anl&sslich
des sechzigjahrigen Bestehens des
i.m.a e.V. interessanter als eine
Rickschau auf die vergangenen
sechs Jahrzehnte.
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4 Was die Masse will

Was die Bevolkerung von der Landwirtschaft
erwartet und wie diese Erwartungen erflillt
werden, wird besonders dann deutlich, wenn
von der Gesellschaft eine Krise bewaltigt
werden muss.

12 Wasser darf was kosten

Werden die Menschen gefragt, woflr sie mehr
Geld ausgeben wirden, stimmen manche
Antworten nicht immer mit den Erwartungen
Uiberein, die man bisher von der Zahlungs-
bereitschaft hatte.

Bekannt ist: Immer mehr Menschen
wissen immer weniger Uber die
Arbeits- und Lebensbedingungen
der Bauernfamilien. Waren es vor
sechzig Jahren vor allem die
Menschen in den Stadten, die den
Kontakt zur Landwirtschaft verloren
hatten, so gilt das heute auch fir
Bevdlkerungskreise, die auf dem
Land leben.

16 Gute Herkunft

Das Vertrauen in heimische Produkte ist bei
den Verbrauchern besonders groB3 bei Fleisch,
so dass sie bereit sind, flr zuverladssige
Qualitdt mehr zu bezahlen als Billigangebote
vermuten lassen.

Darum ist es immer wieder interes-
sant zu erfahren, wie unsere Gesell-
schaft die Landwirtschaft erlebt und
wie die Arbeit der Bauern und
B&uerinnen wahrgenommen wird.
Schon seit vielen Jahren ergriindet
der im.a e.V. in regelmaBigen
Abstédnden das ,Image der deut-
schen Landwirtschaft®. Im Auftrag
des gemeinnitzigen Vereins befra-
gen dazu die Demoskopen von
Kantar (Emnid) reprasentativ weite
Kreise der Bevolkerung.

22 Anders essen

Um eine steigende Weltbevélkerung auch
kiinftig erndhren zu kdnnen, werden Konsu-
menten umdenken und die Landwirtschaft
sich auf die Produktion anderer Nahrungs-
mittel einstellen missen.

26 Wie weiter?

An den Herausforderungen durch den Klima-
wandel wird deutlich, wie sehr sich die
Bevélkerung mit den Sorgen der Landwirte
auseinandersetzt und wie viel Verstandnis
sie daftr aufbringt.

30 Fremde Hilfe

Die Technisierung in der Landwirtschaft
schreitet unaufhorlich voran, auch wenn die
Menschen erkannt haben, dass die Arbeit

auch kinftig nicht ohne Hilfskrafte zu bewéltigen
sein wird.

Anlasslich des i.m.a-Jubildums 2020
haben wir den Blick in die Zukunft
gerichtet. Wir wollten wissen, wie
sich die Menschen die Zukunft der
deutschen Landwirtschaft vorstellen. L ' : :
Dass die Befragungen stattgefunden 34 Alternativios
haben, als die Beschrankunggn : Ungeachtet aller Diskussionen (ber einen
aufgrund der Covid-19-Pandemie . & Systemwechsel in der Landwirtschaft
Einfluss auf das Leben in Deutsch- ist sie fur die Bevodlkerung als Garant der
. Versorgungssicherheit und Heimatkultur
land hatten, gibt manchen Aussagen

. ) unverzichtbar.
eine ganz besondere Brisanz.
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,Landwirte denken in Generationen”

ie Zukunft der Landwirtschaft ist

fir uns Landwirte mehr denn je
ein Thema. Die veranderten Anforde-
rungen der Gesellschaft und die
Entscheidungen der Politik stellen
den gesamten Berufsstand vor
groBe Herausforderungen. In der
Vermittlung dieses massiven Veran-
derungsprozesses bildet der i.m.a.
e.V. eine wichtige ,Bricke zur
Gesellschaft”.

Der i.m.a e.V. ist sechzig Jahre alt -
gegrlindet als ,,Briicke zur Stadt” in
Hannover, spater angesiedelt in
Bonn und im Zuge der Wiederverei-
nigung Deutschlands nach Berlin
Ubersiedelt. Die Aufgaben sind stets
gleich geblieben: Die Aufklarung
und Information Uber die Landwirt-
schaft, die Arbeit und das Leben
der Bauernfamilien. Zun&chst ging
es allgemein um Informationen fir die
Verbraucher, doch schon bald kam
die Bildungsarbeit fir Kinder und
Jugendliche hinzu. Das ist bis heute
die Kernkompetenz des Vereins.

Das Jubildum ist Anlass, einen
Ausblick auf die Zukunft zu geben:
Landwirte denken in Generationen
und fuhlen sich ihrer Tradition
verpflichtet. Gleichzeitig schauen wir
Landwirte vorwérts, sind innovativ
und stellen sicher, dass wir unsere
Mitmenschen mit hochwertigen
Lebensmitteln versorgen.

In einer reprasentativen Studie zur
»,Zukunft der Landwirtschaft“ wurde
die Bevolkerung gefragt, wie sie sich
die Landwirtschaft in sechzig Jahren
vorstellt. Auf die Frage, was die
Menschen von den Landwirten in
der Zukunft erwarten und wie diese
Erwartungen heute bereits erfullt
werden, antwortete eine Uberra-
gende Mehrheit, dass die heimische
Landwirtschaft ein unverzichtbarer
Garant fur die Versorgung der Bevdl-
kerung auch in Krisenzeiten ist.

Die groBte Herausforderung der
Landwirte ist laut Umfrage der Klima-
wandel. Die Menschen beflrchten,

dass die Bewaltigung Auswirkungen
auf die Preisgestaltung haben wird.
Der Wunsch nach regionalen
Erzeugnissen ist groB. Die Befrag-
ten gaben mehrheitlich an, Fleisch
aus Deutschland vorzuziehen, auch
wenn dieses signifikant teurer als
Importware wére.

Der i.m.a e.V. wertet die Ergebnisse
als positives Signal flr die deut-
schen Bé&uerinnen und Bauern
und als klares Bekenntnis einer
Wertschatzung fir die heimische
Landwirtschaft. In diesem Sinne
wunsche ich dem i.m.a e.V. weiter-
hin viel Erfolg bei seiner Informati-
ons- und Aufklarungsarbeit und
danke fir das groBartige, langjah-
rige Engagement.

Joachim Rukwied, Landwirt aus
Baden-Wirttemberg, Vorsitzender
i.m.a e.V., Prasident Deutscher
Bauernverband e.V.




Was die Masse will

Regionalitat ist Trumpf bei der Bevdlkerung. Sie
erwartet, dass die Versorgung mit regionalen
Produkten von der Landwirtschaft sichergestelit
wird. Auch in Krisenzeiten. Die Preisfrage stellt
sich dabei fur die meisten Bundesburger nicht.







Ls 91 %: Landwirte sollen Kulturlandschaften pflegen

?

Die Bevodlkerung mit regionalen

Produkten versorgen

Ls 90 %: Landwirte sollen Klimaschutz verbessern

Welche der folgenden Aufgaben sollten die deutschen Landwirte jetzt und in
Zukunft fiir unsere Gesellschaft erfiillen?

) 97%

Die Bevdlkerung mit Nahrungsmitteln
auch in Krisenzeiten versorgen

Kulturlandschaften pflegen und
erhalten

Die Tierwohlstandards einhalten

Fortschrittlich sein

Die Umwelt schiitzen und den
Klimaschutz verbessern

Die Artenvielfalt féordern

Zur Energieversorgung beitragen

). 96%

91%
91%
90 %
90 %
86%
70%

Giinstige Nahrungsmittel erzeugen

Tierwohl und billige
Lebensmittel haben
weniger Bedeutung

In Krisenzeiten sind den Menschen
ihre personlichen Bedlrfnisse am
wichtigsten. Das machen die Antwor-
ten auf die Frage nach dem Anspruch
der Bevdlkerung an die Landwirt-
schaft deutlich: Die Versorgung mit
Nahrungsmitteln rangiert vor dem
Einhalten von Tierwohlstandards und
hat fur die Menschen inzwischen
ebenso viel Bedeutung wie der Erhalt
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und die Pflege der Kulturlandschaf-
ten. Damit einher geht die Erwartung,
dass sich die Landwirte fir den
Umwelt- und Klimaschutz engagie-
ren und dabei zugleich fortschritt-
lich agieren, die Artenvielfalt férdern
und zur Energieversorgung beitragen.

Die Verbraucher in Deutschland
sind weniger an preiswerten
Lebensmitteln interessiert, als
bisher vermutet

Far 46 Prozent der Befragten scheint
der Preis fir Nahrungsmittel weniger

46 %

wichtig zu sein. Nur fur die Ostdeut-
schen war dies zu sechzig Prozent
ein wichtiger Aspekt.

Der Wunsch nach regionalen
Produkten ist nirgendwo in
Deutschland groBer als in der
Hauptstadt

Hundert Prozent aller befragten
Berliner erwarten kinftig von der
Landwirtschaft, dass sie ihnen regio-
nal erzeugte Produkte zur Verfiigung
stellt. Bundesweit am deutlichsten
ist diese Erwartungshaltung bei



Menschen zwischen 40 und 49
Jahren mit mittlerer Schulbildung
ausgepragt und in Drei-Personen-
Haushalten mit einem monatlichen
Nettoeinkommen zwischen 2.500
und 3.500 Euro. Fir Schiler und
Studenten hat die Herkunft der
Produkte etwas weniger Relevanz,
ebenso wie fur Single- und Zwei-
Personen-Haushalte.

Ls 90 %: Landwirte sollen fortschrittlich sein

Fur die Norddeutschen haben
Preise fir Nahrungsmittel
deutlich geringere Relevanz
als fiir Ostdeutsche

Die Erzeugung gunstiger Nahrungs-
mittel durch die Landwirtschaft hat
bei den Menschen in Hamburg und
Bremen, in Niedersachsen und
Schleswig-Holstein deutlich weniger

Bedeutung als in allen anderen
Bundeslédndern. Gerade mal fur 25
Prozent der Befragten spielt der
Preis eine Rolle. Mit 61 Prozent
haben in dieser Frage die Menschen
in  Brandenburg, Mecklenburg-
Vorpommern, Sachsen, Sachsen-
Anhalt und Thiringen deutlich
hohere Erwartungen an die Land-
wirtschaft.

~Die Systemrelevanz der Landwirtschaft

riickt in den Fokus”

Die Ergebnisse der Umfrage Uberraschen mich nicht. Sie
zeigen, wie sehr die Menschen die Arbeit der in der Land-
wirtschaft Tatigen wertschétzen und zwar insbesondere in Kri-
senzeiten, wie wir sie gerade mit der Corona-Pandemie erleben.
Die Systemrelevanz der Landwirtschaft riickt in den Fokus. Es
wird den Menschen klar, wie wichtig und wertvoll Landwirt-
schaft in ihrer unmittelbaren Nachbarschaft, in ihrer Region fir
die tagliche Versorgung mit Nahrungsmitteln ist. Dieses auBert
sich zurzeit auch mit einem erfreulichen Absatzzuwachs der
Betriebe mit Direktvermarktung.

Daneben zeigt die Umfrage erwartungsgeméB auch den groBen
Umfang gesellschaftlicher Leistungen, die die Bevdlkerung von
der Landwirtschaft erwartet. Hier tut sich jedoch eine Kiuft auf.
Die Landwirte und Landwirtinnen missen ihre Familien von ihrer
Arbeit erndhren kénnen. Daher ist es unabdingbar, dass diesen
gesellschaftlichen Forderungen entsprechende Entlohnungsan-
satze gegenilberstehen. Hier erwarte ich mehr moderne, rich-
tungsweisende Politik fur die neue EU-Forderperiode. Mit einer
stérkeren Betonung der zweiten Saule bei den Umwelt- und Kii-
maschutzprogrammen sowie einer Férderung von MaBnahmen
zur Erhéhung der Tierwohlstandards kdnnten dieser gesell-
schaftliche Konflikt und zugleich die dringend erforderlichen Auf-
gabenstellungen im Umwelt- und Klimaschutz — endlich — gel6st
werden. Denn die Landwirtschaft der Zukunft wird aus meiner
Sicht so aussehen, dass wir auf den nattrlichen Gunststand-

orten weiterhin intensiv Landwirtschaft betreiben und Nah-
rungsmittel in guter Qualitat sowie Grundstoffe flir erneuerbare
Energien erzeugen. Dabei werden die Auflagen zum Schutz von
Natur, Umwelt und Klima stetig steigen.

Daneben sehe ich die Landwirtschaft immer starker im Dienst
der Gesellschaft, indem sie Sonderleistungen fir den Arten-,
Boden-, Gewasser-, Klima- und Tierschutz erbringt. Diese Leis-
tungen mussen kinftig nicht nur mit dem Ausgleich entgange-
nen Nutzens und hoéherer Kosten (wie heute), sondern endlich
auch mit einer angemessenen Einkommenskomponente be-
dacht werden. Nur dann sind die Programme attraktiv fir die
Landwirtschaft, nur dann erhéhen sie die Chancen von Land-
wirtinnen und Landwirten auf kleineren Betrieben und solchen
mit ungunstigeren Produktionsbedin-

gungen. Auch das ist eine breit
getragene politische Zielsetzung.
Die gesellschaftliche Kluft
zwischen Landwirtschaft und
Gesellschaft kénnte sich schlie-
Ben. Eigentlich eine einfach zu
I6sende Aufgabe fir alle politisch
Verantwortlichen!

Dr. Juliane Rumpf, Vorstands-
vorsitzende der Agrarsozialen
Gesellschaft e.V.




ragt man die Bevdlkerung, in

welchen Punkten sie die von der
Landwirtschaft erwarteten Leistungen
heute bereits erfillt sieht, steht die
Versorgungssicherheit an erster Stelle.
In allen Regionen, Alters- und Einkom-
mensschichten sind die Menschen zu
insgesamt 88 Prozent zufrieden.

Schlusslicht bei der wahrgenomme-
nen Realitét ist das Tierwohl. Nur 39
Prozent der Bevoélkerung erkennen
an, dass die Standards eingehalten
werden. Am wenigsten davon Uber-
zeugt sind die 30- bis 39-jdhrigen
Befragten, die Gruppe der Schiler
und die Menschen in Berlin.

Und wie werden
diese Aufgaben
derzeit von den
deutschen Land-
wirten Ihrer An-
sicht nach erfiillt?

Die Bevélkerung mit Nahrungsmitteln
auch in Krisenzeiten versorgen

88 %

Die Bevdlkerung mit regionalen
Produkten versorgen

Fortschrittlich sein

Giinstige Nahrungsmittel erzeugen

Kulturlandschaften pflegen und
erhalten

Zur Energieversorgung beitragen

Die Umwelt schiitzen und den
Klimaschutz verbessern

Die Artenvielfalt fordern

Die Tierwohistandards einhalten

-
1
|
0
0
1
[/

__\

85 %
75 %
73 %
66 %
53 %
48 %
46 %
39 %

«Wertschatzung, Wertschopfung und Wettbewerbs-
fahigkeit unserer Landwirtschaft erhalten”

D ieses Chart zeigt, dass die groBe Mehrheit der Bevolkerung
in unserem Land mit der ureigenen Aufgabe der Landwirt-
schaft, namlich die Ernahrung zu sichern, darunter auch mit re-
gionalen und ebenso bezahlbaren Lebensmitteln, zufrieden ist.

Corona hat uns zuletzt allen eindringlich vor Augen gefiihrt, wie
wichtig regionale Lieferketten sind, wie gro8 teils die Abhéngig-
keiten vom Ausland sind, und wie fragil das globale System in
der Krise sein kann. Plétzlich hieB es (endlich) wieder: Land-
wirtschaft ist systemrelevant! Das freut mich als Landwirtin und
als Présidentin einer Landwirtschaftskammer doppelt.

Dennoch missen wir als Branche selbstkritisch zur Kenntnis
nehmen, dass es gerade die jungen Verbraucher und Verbrau-
cherinnen sind, - die Zukunft unserer Gesellschaft -, die der
Landwirtschaft kritisch gegenlberstehen (sieche Chart). Das mag
zum einen mit einer immer gréBeren Entfremdung von der mo-
dernen Arbeitsweise und dem Leben auf dem Lande zu tun ha-
ben, zum anderen aber auch mit unerfillten Wiinschen nach

mehr Anstrengungen zum Klimaschutz, der Erhaltung der Arten-
vielfalt und Férderung des Tierwohls. Die Agrarbranche sollte
sich hier auf der einen Seite I6sungsorientiert zeigen und auf der
anderen Seite noch mehr kommunizieren, dass sie ihren Beitrag
zu mehr Nachhaltigkeit leistet und bereit ist, auch kunftig zu leis-
ten. Diese Anstrengungen durfen, wenn sie politisch ,verord-
net“ werden, jedoch nicht dazu fihren,
dass bestimmte Betriebszweige unren-
tabel werden und ins Ausland verla-
gert werden. Letztlich geht es hier
also um Wertschétzung, Wert-
schopfung und die Erhaltung der
Wettbewerbsféhigkeit der hiesi-
gen landwirtschaftlichen Produk-
tion in unserem Land.

Ute Volquardsen,
Prasidentin der Land-
wirtschaftskammer
Schleswig-Holstein
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Zlku(h)nft: Tragen alle Rinder kiinftig wieder Horner und statt der Ohrmarke einen Chip unter dem Fell?
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Tierwohl offenbart
Widerspruch
zwischen Wunsch
und Wirklichkeit

N ur 39 Prozent der Befragten
sind mit der Einhaltung der Tier-
wohl-Standards in der Landwirt-
schaft zufrieden. Aber 91 Prozent
der Bevdlkerung erwarten, dass sich
in diesem Punkt mehr verbessert.

Mehr als die Halfte der Menschen
sind also mit der wahrgenommenen
Realitat unzufrieden. So grof ist die
Diskrepanz bei keinem anderen
Aspekt dieses Fragenkomplexes.

?

Die Bevodlkerung mit regionalen
Produkten versorgen

Die Bevdlkerung mit Nahrungsmitteln
auch in Krisenzeiten versorgen

Kulturlandschaften pflegen
und erhalten

Die Tierwohlstandards einhalten

Fortschrittlich sein

Die Umwelt schiitzen und den
Klimaschutz verbessern

Die Artenvielfalt féordern

Zur Energieversorgung
beitragen

Gilinstige Nahrungsmittel
erzeugen

Welche der folgenden Aufgaben
sollten die deutschen Landwirte
jetzt und in Zukunft fiir unsere
Gesellschaft erfiillen? = SOLL

Nur noch beim Schutz der Umwelt
und des Klimas bzw. der Férderung
der Artenvielfalt gehen mit 42 bzw.
vierzig Prozent Wunsch und Wirk-
lichkeit weit auseinander. Weniger
groB ist der Abstand in der Erwar-
tung der Bevdlkerung, dass die
Landwirtschaft zur Energieversor-
gung beitragt (17 %) oder in der
Einschatzung von deren Fortschritt-
lichkeit (15 %).

In einem Punkt werden die
Erwartungen der Bevélkerung an
die Landwirtschaft iibertroffen

Fast drei Viertel der Befragten erken-

nen an, dass die Landwirtschaft
preiswerte Nahrungsmittel produziert.

?

Erwartet hatten das gerade mal 46
Prozent der Bevélkerung.

In den personlichen Erlebnisbe-
reichen nahern sich Wunsch und
Wirklichkeit einander deutlich an

Die wahrgenommene Realitat kann
durch Beitrdge in Medien und
Online-Netzwerken beeinflusst
werden. Verflugen die Befragten
jedoch Uber eigene Erfahrungen,
fallen die Ergebnisse anders aus:
Dann liegen z.B. nur noch acht oder
zwoIf Prozent zwischen dem Wunsch
der Menschen nach einer Versor-
gung mit regionalen Lebensmitteln
bzw. der Versorgung in Krisenzeiten
und der wahrgenommenen Realitat.

Und wie werden diese Aufgaben
derzeit von den deutschen Land-
wirten Ihrer Ansicht nach erfiillt?
= IST

97 %

85%
96 %

88 %

91%
66 %

91%
39 %

90 %
75 %

90 %
48 %

86 %
46 %

70 %
53%

46 %
73%



Ls 97 %: Regionale Versorgung - besser als erwartet

~WIir brauchen digitale Losungen im Stall und

auf dem Acker”

ie Corona-Krise hat uns allen gezeigt, dass volle Regale

keine Selbstverstandlichkeit sind. Vielen ist wieder stérker
bewusst geworden, warum wir eine erfolgreiche heimische
Land- und Erndhrungswirtschaft brauchen. Den Umfragen
unseres Ministeriums zufolge hat fur fast 40 Prozent der Men-
schen durch Corona die Bedeutung der Landwirtschaft noch-
mals zugenommen. Dass diese systemrelevant ist, stellt sicher
niemand mehr infrage. Das dokumentiert auch die Gegeniiber-
stellung von Aufgabenanspruch und Aufgabenerfiillung dieser
Studie. Sie zeigt, dass die Menschen sich von der Landwirt-
schaft gut versorgt fihlen, auch in der Krise. Und dass sie sich
mehr regionale Produkte wiinschen.

Gleichzeitig macht die Studie deutlich, dass die Bevolkerung
einen hohen Anspruch an die Landwirtschaft im Hinblick auf
den Schutz von Umwelt, Natur und Klima hat, dass Tierwohl
einen hohen Stellenwert einnimmt. Die Ergebnisse zeigen aber,
dass viele der Studienteilnehmer diesbezliglich noch mehr

Leistungen von der Landwirtschaft erwarten. Wie das gelingen
kann? Indem die Landwirtschaft noch nachhaltiger arbeitet,
okologisch-produktiv ist. Dazu brauchen wir digitale Lésungen
im Stall und auf dem Acker, muissen bei der Ziichtung auch mit
neuen Technologien vorankommen und sollten auch bei der
Dingung und im Pflanzen-
schutz noch besser und
effektiver werden.

Julia Kléckner,
Bundesministerin
fur Erndhrung und
Landwirtschaft
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L 82 %: Sauberes Grundwasser ist mehr Geld wert

Ls 60 %: Fiir regionale Lebensmittel wird gerne mehr ausgegeben

Frauen haben hohere

Zahlungsbereitschaft

Das von den Vereinten Nationen
verbriefte Menschenrecht auf
sauberes Wasser ist auch fir die
Bevolkerung in Deutschland ein
wichtiges Gut. 82 Prozent der
Befragten wirden dafiir mehr Geld
ausgeben — um zehn Prozent sogar
deutlich mehr Frauen als Méanner.

Auch in allen anderen in der Umfrage
genannten Punkten sind die Frauen
bereit, mehr als die Manner zu
bezahlen: Bei der artgerechten Tier-
haltung sind es 16 Prozent, beim
Erhalt der Artenvielfalt 14 Prozent,
die eine hobhere Zahlungsbereit-
schaft haben. Jeweils zwdIf Prozent
betréagt der Abstand der Frauen zur
Zahlungsbereitschaft der Ménner
bei regionalen Lebensmitteln und
einer Verringerung des Einsatzes
von Pflanzenschutzmitteln.

Was hohen und niedrigen
Einkommensschichten
besonders wichtig ist

Mit 89 Prozent gibt es in den Haus-
halten mit einem monatlichen Netto-
einkommen von weniger als 1.500
Euro die groBte Zahlungsbereit-
schaft fir sauberes Grundwasser.
Sie liegt sogar um zehn Prozent
Uber der von Haushalten mit mehr
als 3.500 Euro Nettoeinkommen.

Dagegen sind Haushalte mit hohem
Einkommen zu 66 Prozent bereit, fUr
regionale Lebensmittel mehr Geld
auszugeben; besonders in der Alters-
gruppe von 30 bis 39 Jahren (71 %), in
Sachsen und Thiringen (72 %) sowie
in Baden-Wirttemberg (70 %).

Die héchste Zahlungsbereitschaft fir
eine artgerechte Tierhaltung ist mit
74 bzw. 72 Prozent in der Bevolke-
rung zwischen 30 und 39 Jahren
sowie bei den Senioren Uber sechzig
Jahren verbreitet.

Mit 76 Prozent ist den Befragten in
Berlin der Erhalt der Artenvielfalt
um mehr als ein Drittel wichtiger als
den Menschen in allen anderen
Bundeslandern.



Angenommen, fiir einige Dinge miissten Sie kiinftig mehr Geld ausgeben.
Wie wichtig widren Thnen dann folgende Dinge?

Sauberes Grundwasser

Artgerechte Tierhaltung

Kauf von Lebensmitteln
aus der Region

Erhalt der Artenvielfalt
unter Tieren und Pflanzen

Verringerung des Einsatzes
von Pflanzenschutzmitteln
in der Landwirtschaft

Klimafreundliche
Herstellung von Produkten

82
70
60
59 %

%
%
%

55 %

52 %

~ES ist leichter, zu sagen, dass man mehr Geld
fur Tierwohl ausgeben wiirde, als es dann auch

wirklich zu tun”

Is Bauernfamilie betreiben wir Hopfenanbau, Schweine-

haltung und Ackerbau, und produzieren, was der Handel
sucht. Produkte, die immer gleich sind und die sich nicht stéan-
dig in Qualitat, GréBe, Gewicht und vielen weiteren Merkmalen
andern. Es gibt natirlich auch Marktlicken wie die Direktver-
marktung am Hofladen, die fiir uns jedoch auch erst einmal mit
Kosten verbunden ist und viel Zeit benétigt. Und wenn der Hof-
laden zu weit vom Verbraucher entfernt ist, deckt der Umsatz
kaum die Kosten. Somit ist Direktvermarktung nicht fur jeden
Betrieb geeignet.

Sauberes Grundwasser ist fir uns Landwirte die Grundlage
erfolgreicher Arbeit; und nicht nur, weil auch wir an unsere
Kinder denken. Wir diingen nur so viel, wie es unsere Pflanzen
zum Wachstum brauchen. Je mehr dabei unsere Arbeit ein-
geschrankt wird, umso groBer wird das Risiko, dass unsere
Pflanzen nicht gedeihen und Ernten ausfallen.

Das von Verbrauchern gepriesene Interesse an mehr Tierwohl
kommt bei vielen Umfragen zur Geltung, jedoch ist der Absatz
der Tierwohlprodukte eher gering. Es ist leichter, in einer Um-
frage zu sagen, dass man mehr Geld fir Tierwohl ausgeben
wilrde, als es dann auch wirklich zu tun, wenn beim Einkaufen
die SUPER-RABATTE mit billigstem Fleisch locken.

Waére das Kaufinteresse der Verbraucher anders, wirden z.B.
Supermarkte dies wahrnehmen und ihr Sortiment umstellen.
Schlachthéfe wirden die Forderungen der Vermarkter zu
spiren bekommen und missten dann mehr Geld fir Tier-
wohlhaltung ausgeben, um mehr Tiere aus diesen Haltungs-
systemen zu bekommen, die sich der Verbraucher

winscht. Dann wéren auch bei uns
Landwirten die Preise besser
und es wuirden sich vielleicht
mehr Betriebe eine Umstellung
Uberlegen. Es entscheidet also am
Ende immer der Verbraucher, wel-
che Produkte und Haltungssi-
tuationen er férdert.

Josef Seitz,
Landwirt in
Oberbayern







Gute Herkunfit

Wo ihr Fleisch herkommt, ist den Verbrauchern in
Deutschland wichtig. GroBtes Vertrauen genieBen
heimische Produkte. Auch international ist die

Herkunftsbezeichnung ,,Made in Germany“ beim
Fleisch ein Zertifikat fir Qualitat.
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Ls 87 %: Lieber Fleisch aus Deutschland

Deutschland spielt(e)
in der Export-Ober-
liga mit

ie Europder lieben deutsches

Schweinefleisch. Mehr als drei
Viertel wird in die EU-Lander expor-
tiert; besonders viel nach Italien.
Inzwischen nimmt jedoch die Nach-
frage aus China rapide zu. 2020 hat
das Land erstmals ltalien als Haupt-
abnehmer Uberholt - bis ein Export-
stopp wegen der Afrikanischen
Schweinepest den Handel zusam-
menbrechen lieB.

Bislang gehdrte Deutschland zu den
Top-3-L&ndern beim Export von
Schweinefleisch. Der Weltmarktan-
teil lag bei mehr als 15 Prozent. Die
Unterschiede zu den Spitzenreitern
Spanien und USA waren marginal
und lagen im Nachkommabereich.
Gegeniber Danemark und den
Niederlanden betrug der Abstand
fast sieben Prozent. Das bewies:
Deutsches Schweinefleisch ist inter-
national geschatzt.

e BRE

Beim Fleischexport insgesamt
belegt Deutschland mit einem
Marktanteil von knapp sieben
Prozent den flinften Rang; hinter
den Niederlanden. Die drei Spitzen-
platze teilen sich die USA, Brasilien
und Australien. Die USA exportieren
fast doppelt so viel Fleisch wie
Deutschland.

Fleisch aus Deutschland wird
vor allem von élteren Zielgruppen
bevorzugt

Auch hierzulande wissen die
Verbraucher die Qualitat einheimi-
schen Fleisches zu schatzen. 87
Prozent der Bevdlkerung wirden
deutsches Fleisch der Importware
vorziehen. Bei den Menschen
jenseits der Finfzig sind es sogar
91 Prozent. Fleisch aus Deutsch-
land ist zu 90 Prozent besonders in
Bayern begehrt. Fleisch aus dem
Ausland wird bei den Befragten
in  Brandenburg, Mecklenburg-
Vorpommern und Sachsen-Anhalt
geschatzt — auf einem geringen
Niveau von acht Prozent. In den
anderen Bundeslandern liegt das

Interesse gerade mal bei einem
Prozent oder sogar unterhalb der
Messgrenze.

Beim Fleisch hat allenfalls das
Einkommen Einfluss auf die
Frage nach der Herkunft

Mit 92 Prozent kaufen vor allem
Haushalte Fleisch aus Deutschland,
die Uber ein monatliches Nettoein-
kommen von mehr als 3.500 Euro
verfligen. Wo weniger als 1.500
Euro im Monat zur Verfigung
stehen, sind es immer noch 74
Prozent der Haushalte, die einheimi-
sches Fleisch bevorzugen. Aber
auch 19 Prozent der Befragten
geben an, die Herkunft sei ihnen
egal — mehr als drei Mal so viel wie
bei den Spitzenverdienern.

Fast sechzig Kilo Fleisch verzehrt der
Bundesbirger im Jahr — Tendenz
abnehmend. Nach Schweinefleisch
mit mehr als 34 Kilo ist es vor allem
Geflugel mit knapp 14 Kilo. Der Rind-
und Kalbfleischverzehr bringt es
gerade mal auf zehn Kilo pro Jahr in
der bundesdeutschen Bevélkerung.



Einmal angenommen, Sie hitten beim Einkauf die Wahl zwischen einem
Stiick Fleisch aus Deutschland und einem gleichen Stiick Fleisch aus dem

2%
10 %

1%

Ausland. Fiir welches wiirden Sie sich entscheiden oder ware Ihnen das egal?

= Fleisch aus
Deutschland

= Fleisch aus
dem Ausland

. = egal

h = keine Angaben

~Eine nachhaltigere und tiergerechtere
Landwirtschaft ist unumganglich”

ie vorliegende Umfrage zeigt, dass Verbraucher und Ver-

braucherinnen heute bewusster konsumieren und sich
immer mehr damit beschéftigen, woher ihre Lebensmittel
kommen. Mit dem Einkauf des heimischen Fleischs wollen sie
sowohl die heimischen Betriebe als auch regionale Wertschop-
fungskreisldufe fordern. Dies wird wahrscheinlich in
Zukunft noch verstarkt. Nicht nur die Corona-Pandemie hat
gezeigt, dass funktionierende Versorgungsstrukturen innerhalb
eines Landes wichtig sind.

Die Zukunft der Landwirtschaft und damit auch der Lebens-
mittelproduktion wird einigen Wandel mit sich bringen. N&hr-
stoffiberschiisse, Artenrlickgang, Klimawandel und Tierwohl
sind einige der Probleme, fiir die Losungen gefunden werden
mussen.

Eine nachhaltigere und tiergerechtere Landwirtschaft ist unum-
ganglich, um auch in Zukunft eine gute Versorgung der Bevol-
kerung gewahrleisten zu kdnnen. Der Pflanzenbau sollte
Umwelt und Naturschutz in Einklang bringen und gleichzeitig
widerstandsfahig gegentiber Wetterereignissen sein. Die Tier-
haltung muss insgesamt tiergerechter und fiir den Verbraucher
transparenter, zum Beispiel Uber ein staatliches Tierwohllabel,
gekennzeichnet werden. Daflr bedarf es neben Innovationen

auch bewahrter Techniken und Methoden, wie sie heutzutage
zum Beispiel im Bio-Landbau schon angewendet werden. Die
EU-Agrarpolitik muss gezielt dafiir eingesetzt werden, nachhal-
tige und tiergerechte Produktionsweisen zu férdern, denn nur
so kdnnen Ressourcen langfristig genutzt werden. Die Initiie-
rung und Starkung regionaler Wertschépfungskreislaufe férdert
einerseits den fir die Landwirtschaft wichtigen l&ndlichen
Raum und flihrt gleichzeitig dazu, dass der Verbraucher-
wunsch nach regionalen Lebensmitteln erfillt werden kann.
Bei alldem ist es besonders wichtig, dass verlassliche
gesetzliche Regelungen zur Kenn-

zeichnung regionaler Lebensmittel
entstehen, denn nur so kénnen
Verbraucher und Verbrauche-
rinnen mit einer bewussten
Kaufentscheidung diesen
Wandel auch unterstiitzen.

Dorte EIB, Vorstand
Verbraucherzentrale
Berlin




es gerade noch kaufen?

Und einmal angenommen, das Stiick Fleisch aus dem Ausland kostet Sie
5 Euro. Wie teuer diirfte das Fleisch aus Deutschland dann sein, sodass Sie

Bei einem Angebotspreis von 5 Euro fiir auslandisches Fleisch liegt die maximale Zahlungsbereitschaft fir

deutsches Fleisch bei...

19 % 19 %
A A
10 %
AR
4%
A—
1%
-1
S5¢camm  an  am
uber tber tber uber tber
5 bis 6 bis 7 bis 8 bis 9 bis
unter unter unter unter unter
6€ 7€ 8€ 9€ 10€

21 %
y /]
10%
A
8%
A
A——
genauso keine
teuer Angaben

tber 11€

10 bis und  og miisste
unter mehr giinstiger
1€ sein

~Preise fur Fleisch- und Wurstwaren mussen
mittel- bis langfristig steigen”

ualitative Eigenschaften von Fleisch lassen sich nicht fur ein
Q gesamtes Land treffen und laufen dem Binnenmarktgedan-
ken zutiefst zuwider, eine Abgrenzung innerhalb der EU ist aus
hygienischen und gesundheitlichen Eigenschaften in keiner Weise
begrindbar. Unabhéangig vom Wunsch vieler Verbraucher nach
regionalen Produkten, dem wir selbstverstandlich auch in der Le-
bensmittelindustrie gerne nachkommen: Es muss unsere gemein-
same Aufgabe sein, uns deutlich gegen eine aufkommende
»Re-Nationalisierung“ der Méarkte und einen Protektionismus aus-
zusprechen, die den Wohlstand und den Zusammenbhalt in Europa
gefahrden. Wir importieren innerhalb der EU und wir exportieren
noch viel mehr. Die Landwirtschaft in Deutschland hatte durch
diese Entwicklung starke Wachstumsmdglichkeiten in den letzten
Jahren. Das sollten wir bei allen guten Gedanken zu den Themen
Regionalitat und kurzen Wegen nicht plétzlich vergessen.

Generell bin ich der festen Uberzeugung, dass Preise fiir Fleisch-
und Wurstwaren mittel- bis langfristig steigen missen. Nur so
kénnen wir Uber die Landwirtschaft bis hin zur Verarbeitungs-
branche im Hinblick auf Anforderungen an unsere Umwelt, das
Wohl unserer Nutztiere und unsere Mitarbeiter nachhaltig erfolg-

reich arbeiten. Wir miissen gemeinsam viele Aufgaben angehen,
das geht weder in Deutschland noch in Europa zu Schleuderprei-
sen. Also gilt es, die Wertigkeit fir unsere Produkte in der Gesell-
schaft wieder voranzubringen — ohne daraus ein Luxusgut zu
kreieren.

Es wird eine Gratwanderung in den nachsten Jahren, eine aus-
gewogene Erndhrung auch mit Fleisch- und Wurstwaren in Ein-
klang zu bringen mit unseren Ressourcen und unseren
Ansprichen. Was das angeht
machen lhre Umfrageergebnisse
definitiv. Mut! Zeigen sie doch,
dass die Befragten in fast allen
Féllen bereit sind, mehr Geld fiur
Lebensmittel auszugeben.

Sarah Dhem, Fleischer-
meisterin und Prasidentin
Bundesverband der
Deutschen Fleischwaren-
industrie e.V.
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Fiuir deutsches Fleisch
wird gerne mehr
Geld ausgegeben

cht von zehn Befragten, die

Fleisch aus Deutschland bevor-
zugen, wurden dafir auch mehr
Geld ausgeben. Durchschnittlich
8,71 Euro wirden sich die Verbrau-
cher ein Stlck deutsches Fleisch
kosten lassen, wenn ein vergleich-
bares Produkt aus dem Ausland flnf
Euro kosten wiirde.

Senioren Uber sechzig Jahre wirden
im Durchschnitt drei Euro mehr und
damit maximal 8,05 Euro bezahlen,
wéhrend junge Menschen zwischen
14 und 29 Jahren die héchste
Zahlungsbereitschaft haben. Sie
wilrden fir durchschnittlich 9,33
Euro ein Stick Fleisch aus heimi-
scher Produktion kaufen. Ahnlich

die Haushalte mit mehr als 3.500

Ls 21 %: Fleisch aus Deutschland diirfte bis zu sechs Euro teurer sein

Doppelte gegeniiber importiertem

viel, 9,27 Euro, waren Befragte aus
der Altersgruppe zwischen 40 und
49 Jahren bereit zu zahlen.

Mit dem Bildungsstand steigt auch
die Zahlungsbereitschaft. Mit 8,86
Euro fir ein Stick Fleisch aus
Deutschland ist sie bei Menschen
mit Abitur und Studium am héchs-
ten. Beim monatlich verfigbaren
Haushaltsnettoeinkommen gibt es
diese Tendenz nicht. Hier sind zwar

Euro Monatseinkommen bereit, bis
zu 4,02 Euro mehr zu bezahlen. Aber
auch die Haushalte, denen maximal
nur 1.500 Euro monatlich zur Verfi-
gung stehen, waren immer noch
bereit, 3,82 Euro draufzulegen.

Die Menschen mit der hdchsten
Zahlungsbereitschaft fur einheimi-
sches Fleisch leben in Sachsen und
Thiringen. Dort ist man bereit, 9,38
Euro auszugeben - beinahe das

Fleisch. Auch in Bayern liegt die
Zahlungsbereitschaft mit 9,08 Euro
deutlich Uber dem Durchschnitt. In
allen anderen Bundesléndern sind die
Menschen nicht bereit, derart tief in
die Tasche zu greifen. Am geringsten
ist die Zahlungsbereitschaft in Baden-
Wirttemberg, wo die Befragten 8,32
Euro ausgeben wirden. Aber auch
damit wére ihnen ein Stlick einheimi-
sches Fleisch immer noch 3,32 Euro
mehr wert als auslédndische Ware.

~Hohe Produktqualitat und transparente
Partnerschaft honorieren unsere Kunden”

eben dem Geschmack spielt Regionalitat fir die Lebens-

mittelwertschatzung der Verbraucher eine groBe Rolle.
Fir regionale Produkte zahlen sie gern einen Mehrpreis, weil
die kurze Lieferkette transparent ist und weil sie sich mit den
Erzeugern von nebenan emotional verbunden fihlen. Als Le-
bensmittelkaufmann pflege ich mit vielen Bauern aus unserer
Region seit Jahren gute und vertrauensvolle Geschéftsbezie-
hungen. Sie erscheinen regelmaBig mit ihren Produkten in un-
seren Handzetteln. Neben der hohen Produktqualitat ist es
diese transparente Partnerschaft, die unsere Kunden honorie-
ren. Solche regionalen Wertschépfungskooperationen sind
eine gute Mdglichkeit, dass unsere Bauern auch in Zukunft

als freie Unternehmer in einer wett-
bewerbsféhigen Landwirtschaft
rentabel arbeiten kénnen.

Friedhelm Dornseifer,
Selbststéndiger
Lebensmittelkaufmann
und Préasident
Bundesverband des
Deutschen
Lebensmittel-
handels e.V.




Anders essen

Was heute noch das Image sonderbarer Delikatessen
hat oder deren Verzehr als Mutprobe wirkt, kdnnte
in naher Zukunft unsere Speisenpléane bereichern:
Insekten und Algen. Immer mehr Menschen zeigen
sich offen fur diese Alternativen in der Ernahrung.







Ls 47 %: Skepsis bei Algen und Insekten als Nahrung

Die Zukunft unserer
Erndhrung ist auch
eine Altersfrage

ie Weltbevdlkerung wéchst; in

dreiBig Jahren werden voraus-
sichtlich neun Milliarden Menschen
auf der Erde leben. Wie werden sie
sich erndhren? Und vor allem: Werden
die vorhandenen Nahrungsmittel
ausreichen?

Die Suche nach neuen Lebensmit-
teln treibt Forscher und Unterneh-
mer an. In Deutschland gibt es
Unternehmen, die Anlagen bauen,
in denen Algen als Sauerstoffprodu-
zenten, Biomasse oder Lieferanten
von EiweiB, Kohlenhydraten und
Omega-3-Fettséuren gezlchtet
werden. Andere Spezialisten vertrei-
ben bereits seit vielen Jahren
Speise-Insekten und Insektenpro-
dukte als ,Fleisch der Zukunft®, das
Proteine, Aminosauren, Vitamine
und Mineralstoffe enthalt. Weltweit
gelten mehr als 1.900 Insektenarten
als essbar. In Deutschland werden
zurzeit Heuschrecken, Grillen,

B

Mehl- und Buffalowirmer zu
Nahrungsmitteln verarbeitet. Erste
Supermarktketten haben bereits
Insektenprodukte im Sortiment und
auch der Online-Handel nimmt zu.

Mit der Verbreitung der Produkte
nimmt die Skepsis der Bevdlke-
rung gegenulber dieser neuen Form
der Erndhrung ab. Weniger als die
Halfte, 47 Prozent der Befragten,
lehnen den Verzehr von Lebens-
mitteln aus Algen und Insekten ab.

Aber mit 45 Prozent stellen sich
beinahe ebenso viele Menschen
vor, dass wir den immer groBer
werdenden Bedarf an Lebensmit-
teln kiinftig auf diese Weise decken
kénnen.

Dabei sind Frauen noch skepti-
scher als Ménner. Wahrend 55
Prozent der mannlichen Befragten
Algen und Insekten als Nahrungs-
alternative anerkennen, wird sie
von 56 Prozent der Frauen abge-

> 45 %: Zustimmung bei Insekten und Algen als Nahrung




= -

h =nein

Was meinen Sie, konnte der weltweit immer
groBere Bedarf an Lebensmitteln in Zukunft
durch vermehrten Verzehr von Lebensmitteln
aus Insekten oder Algen gedeckt werden?

. = keine Angabe

lehnt. Die Zustimmung ist mit 56
Prozent bei jungen Menschen
zwischen 14 und 29 Jahren ebenso
grofB3 wie die Ablehnung unter Senio-
ren jenseits von sechzig Jahren.
Befragte mit hoherer Bildung wie
Abiturienten und Studenten beflr-
worten zu 55 Prozent diese neue
Erndhrungsform, wéhrend sie von
Menschen mit Volks- und Haupt-
schulbildung zu 54 Prozent abge-
lehnt wird. Hoch ist die Ablehnung
auch bei den Befragten in Baden-
Wirttemberg (57 %), in Bremen,
Hamburg, Niedersachsen und
Schleswig-Holstein (55 %). Dagegen
sind die Menschen in Berlin zu 73
Prozent davon Uberzeugt, dass
Algen und Insekten zur Deckung des
zunehmenden Bedarfs an Lebens-
mitteln beitragen kénnen.

Werden also deutsche Landwirte
kunftig auch Insekten zichten und
Algen anbauen?

~WIir werden eine radikale Veranderung in der
Gewinnung pflanzlicher Grundstoffe erleben”

ch bin sehr positiv Uberrascht, dass knapp die Halfte aller

Befragten einschétzt, dass zuktinftig Algen als Alternative zur
Deckung der Lebensmittelversorgung in Betracht kommen.
Das zeigt mir ganz deutlich, dass den Menschen mittlerweile
sehr bewusst ist, dass es drastische Veranderungen in der
Landwirtschaft und Nahrungsmittelproduktion geben muss,
um die Menschheit auch in Zukunft ausreichend und gesund
erndhren zu kdénnen.

Mikroalgen werden dabei eine ganz wichtige Rolle einnehmen,
da zur Kultivierung keine fruchtbaren Ackerflachen notwendig
sind, die Produktion der Lebensmittel auch in urbanen Rdumen
direkt beim Konsumenten ohne lange Transportwege stattfin-
den kann. Das zeigen auch die Herausforderungen fir den
Landwirt in der Zukunft. Fur ihn veréndert sich das Berufsbild
entscheidend — weg vom GroBflachen bewirtschaftenden oder
in hoch optimierter Massentierhaltung arbeitenden Landwirt
hin zum Betreiber von dezentralen aquatischen Systemen. Wir
werden eine radikale Veranderung in der Gewinnung landwirt-
schaftlicher pflanzlicher Grundstoffe erleben. Es bedarf eines
neuen Verstandnisses fir die Produktion von Lebensmitteln, da
es sich um vollig andere Pflanzen und technische Systeme han-
delt; neues Fachwissen muss vermittelt werden. Das macht den
Beruf des ,Landwirtes* aus meiner Sicht jedoch nicht weniger

attraktiv, denn schon heute ist die klassische Landwirtschaft
bereits hoch technologisiert, und Landwirte sind aus meiner
Erfahrung sehr offen fur technische Innovationen. Die Integra-
tion von lebensmittelproduzierenden Systemen in Kreislauf-
prozesse wird auch die Komplexitdt der Systeme weiter
erhdhen, Lebensmittelproduktion wird zuklnftig ein aktiver
Beitrag einer positiven Klimapolitik — und auch hier ist eine
Neuordnung der Agrarsysteme politisch wie auch forderpoli-
tisch notwendig, denn ohne eine politische Untersttitzung wird
es schwierig, diese Innovationen gegen subventionierte tradi-
tionelle Modelle durchsetzen zu kdnnen.

Es beginnt ein sehr spannender Prozess einer Agrarwende,
den wir mit der Etablierung von
wirtschaftlich und &kologisch
sinnvollen Systemen zur Al-
genkultivierung gemeinsam “

mit vorantreiben méchten.

i.

Gunnar Mihlstadt,
Grinder und CEO
der MINT Engi-
neering GmbH
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Klimawandel

HeiBe Sommer, milde Winter, zu wenig
Regen in den Wachstumsperioden der
Pflanzen — das Wetter ist seit jeher ein
Unsicherheitsfaktor flr die Landwirtschaft.

Wéhrend sich die Bauern einst auf die
vier Jahreszeiten mit ihren klimatischen
Eigenheiten einstellen konnten, wird
dies zunehmend komplizierter. Denn der
Klimawandel mit groBer Trockenheit oder
extremen Regenféllen macht auch der
Landwirtschaft zu schaffen.

Ernteausfalle haben Auswirkungen auf
die Preis- und Einkommenssituation der
Bauernfamilien. Wenn dann auch noch
die Gleichung von Nachfrage und Ange-
bot den Preis nicht mehr beeinflusst, wird
es auch schwer, einen Betrieb an die
nachfolgende Generation zu Ubergeben.




Ls 77 %: Probleme beim Generationenwechsel auf dem Bauernhof

Mehr Verbraucher
haben Probleme
haufiger im Blick

ilde Winter kénnen das Wachs-

tum von Schéadlingen im Pflan-
zenanbau beglnstigen, aber auch
Vegetationsphasen verlangern und
Ertrage steigern. So liegen Leid und
Freud in der Landwirtschaft nah
beieinander.

Das wird auch in der Bevdlkerung
erkannt. 86 Prozent der Befragten
bezeichnen daher den Klimawandel
als kiinftig gréBte Herausforderung
fir die deutschen Landwirte. Diese
Einschatzung wird von allen Bevdl-
kerungsschichten in allen Bundes-
ldndern geteilt, und mit neunzig
Prozent ganz besonders bei den
Schilern. Auch in Hessen, Rhein-
land-Pfalz und dem Saarland ist
diese Herausforderung bei 92
Prozent der Befragten sehr prasent.
Dort wird auBerdem mit 87 Prozent
die unsichere Preis- und Einkom-

M

menssituation in der Landwirtschaft
deutlicher als in anderen Bundes-
landern als Herausforderung fir die
Bauernfamilien genannt.

Insbesondere Befragte mit Volks-
und Hauptschulbildung benennen
die Preis- und Einkommenssituation
in der Landwirtschaft als Problem.
Mit 84 Prozent liegt die Einschat-
zung in dieser Befragtengruppe um
zehn Prozent hoéher als bei
Menschen mit Abitur und Universi-
tatsbildung.

Deutschlandweit waren den Befrag-
ten zu 77 Prozent die Schwierigkei-
ten bewusst, die mit der Suche nach
einem Nachfolger fiir die Ubergabe
eines Bauernhofs verbunden sind.
In einzelnen Bundeslandern lag
dieses Problembewusstsein mit bis
zu 86 Prozent sogar Uber dem
Durchschnitt; nur in Berlin nicht, wo
fast der Halfte aller Befragten offen-
bar die entsprechende Empathie
fehlte — was ein Indiz fir die Ferne
der Hauptstadter von der Landwirt-
schaft sein kann.

Ls 80 %: Kiinftig unsichere
Preis- und Einkommenssituation

Einer mangelnden Wertschatzung
der Landwirtschaft in der Offentlich-
keit sind sich bundesweit 69 Prozent
der Befragten bewusst — am seltens-
ten Abiturienten und Uni-Absolven-
ten (60%), Befragte in Nordrhein-
Westfalen (59%), und Single-
Haushalte (62 %).
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deutschen Landwirte sein?

Klimawandel

Unsichere Preis- und
Einkommenssituation

Schwierigkeiten bei der Nachfolge /
Ubergabe des Hofes

Konkurrenz landwirtschaftlicher
Produkte aus anderen Staaten

Birokratie

Mangelnde Wertschéatzung in der
Offentlichkeit

Was werden in der Zukunft die grof3ten Herausforderungen fur die

86 %
80 %
77 %
73 %
72 %
69 %

+LAls Landwirt sehe ich derzeit keine Probleme bei
der Durchfithrung verschiedener Klimaziele”

Die Gesellschaft geht mit der Zeit und der Zukunft, warum
sollte die Landwirtschaft stehen bleiben?! Wir bewegen uns
von einer Nachkriegsgeneration zu einer Uberflussgesellschaft.
Freizeit- und Konsumstress pragen den Alltag der heutigen Ge-
sellschaft. Alles Erschwingliche steht jederzeit zur Verfligung, ob
Bananen aus Ubersee oder Wildfleisch aus Neuseeland. Der Ver-
braucher kennt keine leeren Regale, keinen leeren Magen mehr,
Toilettenpapier mal auBen vor ... Doch ist das der richtige Weg?

Derzeit wird rund ein Drittel der Lebensmittel fiir die Milltonne
produziert, eigentlich eine zu verachtende Zahl fur jeden, der da
mitmacht. Es beginnt beim Wegwerfen, anstatt zu reparieren.
Der Apfel hat eine faule Stelle? Es wird zum neuen gegriffen.
Das Salatblatt hat braune Stellen? Es wird aussortiert. Die Man-
go liegt im Regal und entspricht auf den ersten Blick nicht unse-
rem ldealbild einer Mango? Dann bleibt sie liegen... Ubrigens
hat eine Mango eine der schlechtesten Co,-Bilanzen exotischer
Friichte. Bis zum Konsum hat sie 170 Gramm Co, erzeugt. Zwar
liefert sie ein extravagantes Geschmackserlebnis, doch geht
dies zu Lasten des Klimas. Bei einem Graubrot sind es rund 600
Gramm Co,, doch das Brot kann eine Familie zwei Tage lang
erndhren; die Mango sorgt lediglich fir den kurzen Geschmacks-
kick und fullt den Magen marginal.

Nicht die Starken und nicht die Schlauen Uberleben, lediglich die
Anpassungsfahigen — so schreibt es die Evolutionsgeschichte ...

Ob Familienbetrieb oder Agrarindustrie, wir befinden uns nicht
nur in einem Wandel, auch eine Entwicklung in viele Richtungen
findet statt. Ist Deutschland nicht genau fiir seine Wandlungsfa-
higkeit bekannt und sollten wir deshalb mehr dartiber nachden-
ken, uns anzupassen?

Die gesamte deutsche Wertschopfungskette der Landwirt-
schaft arbeitet auf einem Hochstniveau, effizienter als GroB3-
teile der Nachbarlénder. Sie produziert fur den Verbraucher,
fir die Gesellschaft — egal ob bei Nacht oder am Tag ... Nur
warum treten immer wieder Meinungsverschiedenheiten
zwischen Landwirt und Verbraucher auf!?

Wir Landwirte kdnnen ohne effiziente Technologie nicht mehr
produzieren. Auch wenn es den Anschein einer industriellen Pro-
duktion haben sollte, so steht groBtenteils ein hocheffizientes
Familienunternehmen tagtéaglich dahinter.

Als Landwirt und Unternehmer sehe ich derzeit keine Probleme
bei der Durchfiihrung verschiedener Klimaziele oder der Verbes-
serung des Tierwohls, der Steigerung der Betriebsmitteleffizienz
oder dem Erfiillen allgemeiner Verbraucherwiinsche. Der Weg da-
hin ist jedoch steinig und holprig. Darum brauche ich als Inhaber
eines Wirtschaftsunternehmens,
zu dem auch ein landwirt-
schaftlicher Betrieb gehoért,
fur meine langfristigen Ent-
scheidungen eine entspre-
chende Planungssicherheit.
Denn wir wissen, was wir tun.
Landwirte verstehen ihr
Handwerk, und das seit
Generationen.

Hannes-Friedrich
Bdse, Landwirt in
Niedersachsen







Fremde Hilfe

Ob Robbter oder Erntehelfer — die deutsche
Landwirtschaft ist auf Unterstitzung angewiesen.
Das haben auch die Verbraucher erkannt.
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L 44 %: Nahrungsmittel wachsen auf Dachern in GroBstadten

Bedeutung der
Landwirtschaft
bleibt hoch

ielen der gesellschaftlich immer

wieder diskutierten Zukunfts-
szenarien folgen weite Kreise der
Bevdlkerung nicht.

So sind nur zwdlf Prozent der
Bundesburger der Auffassung, dass
die Bedeutung der Landwirtschaft
sinken wird, weil sich immer mehr
Menschen selbst versorgen. Auch
nur vier von zehn Befragten erwar-
ten, dass kiinftig Nahrungsmittel
vermehrt in GroBstaddten, z.B. auf
Hochhausdachern und an Haus-
wanden angebaut werden. Wahrend
diese Auffassung nur in Berlin mehr
als die Halfte der Befragten teilen,
sind es dort mit sieben Prozent liber-
durchschnittlich wenige Befragte,
die der Landwirtschaft eine abneh-
mende Bedeutung attestieren.

Zu den Erntehelfern haben
Ost- und Westdeutsche deutlich
unterschiedliche Ansichten

Deutschlandweit sind 78 Prozent
der Menschen Uberzeugt, dass die
Landwirtschaft ohne den Einsatz
ausléndischer Arbeitnehmer nicht
funktionieren kann. Allerdings sind
in diesem Punkt die Ansichten
zwischen Ost- und Westdeutsch-
land gespalten. W&hrend acht von
zehn Westdeutschen die Unver-
zichtbarkeit auslandischer Arbeit-
nehmer betonen, sind es in
Ostdeutschland nur zwei Drittel der
Befragten; und mit gerade mal
65 Prozent besonders wenige
Menschen in Brandenburg, Meck-
lenburg-Vorpommern und Sachsen-
Anhalt.

Einigkeit herrscht hingegen in der
Einschatzung, dass kinftig immer
mehr Computer und Maschinen die
Arbeit in der Landwirtschaft tber-
nehmen werden. 77 Prozent der
Befragten in Ost und West sind
dieser Auffassung — jedoch nur 74
Prozent der Frauen, aber 81 Prozent
der Ménner.



j Wie wird die Arbeit der Landwirte kiinftig aussehen?

Ohne auslandische Erntehelfer
wird die Landwirtschaft nicht
funktionieren

Immer mehr Computer und
Maschinen werden die Arbeit
erledigen

Nahrungsmittel werden auch in GroB-
stadten, etwa auf Hausdachern oder an
Hauswanden, angebaut werden

Die Bedeutung der Landwirtschaft
wird sinken, weil sich immer mehr
Menschen selbst versorgen

78 %
) 77%
44 %

12 7%

~Innovative Landtechnik ist ein Werkzeug, um die
Transparenz- und Qualitiatsoffensive zu meistern”

Die Landwirtschaft ist ein Garant der gesellschaftlichen Da-
seinsvorsorge: systemrelevant und fir eine nachhaltige
Grundversorgung der Menschen buchstéblich unverzichtbar.
Und doch wird sie sich in den kommenden Jahren griindlich
verandern mussen, denn die Anspriiche der Verbraucher stei-
gen rasant. Mehr Transparenz heif3t das Gebot der Stunde: Wo
die Lebensmittel herkommen, wie sie verarbeitet wurden, was
in ihnen steckt, wird immer wichtiger.

Innovative Landtechnik ist ein méachtiges Werkzeug, um die be-
vorstehende Transparenz- und Qualitatsoffensive erfolgreich zu
meistern, zumal die technischen Méglichkeiten l&ngst verflg-
bar und praxisbewahrt sind. Jetzt gilt es nur noch, mit dieser
Spitzentechnologie in die Breite der Landwirtschaft zu gelan-
gen: Denn sie macht Prozesse nachvollziehbar — vom Acker bis
auf den Teller. Automatisierte Maschinen und intelligente Algo-
rithmen, die beispielsweise den Einsatz von Dinge- und Pflan-
zenschutzmitteln punktgenau und sparsam gestalten, stehen
dabei im Mittelpunkt. Dieselben hohen MaBstabe gelten natir-
lich auch in der Tierhaltung: Wenn moderne Melkroboter den
Melkvorgang erst dann starten, nachdem mittels Sensor-

technik die Eutergesundheit des einzelnen Tieres Uberprift
wurde, so ist das ein wichtiger Beitrag fur das Tierwohl.

Dass auch die digitale Landwirtschaft von morgen auf kluge,
motivierte und fachlich bestens qualifizierte Menschen setzt,
steht freilich auBer Frage. Denn ein Mehr an komplexer Tech-
nik- und Verfahrensintelligenz l&sst sich nur mit guten Leuten
fruchtbar einsetzen.

Dr. Bernd Scherer,
Geschéftsfihrer
Verband Deutscher
Maschinen- und
Anlagenbau e. V.
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... die Versorgung der Bevélkerung mit
gesunden Nahrungsmitteln sicherstellen

... ein Garant fiir die Lebensqualitat und
Lebensfahigkeit Deutschlands sein

Wenn Sie einmal an die kiinftige Entwicklung
der deutschen Landwirtschaft denken, was von
dem Folgenden wird da zutreffen, was nicht?
Die deutsche Landwirtschaft wird ...?

... das bauerliche Leben als einen Teil der

deutschen Kultur bewahren I-I ‘ 66 %|31%|3%

... mehr zum Klimaschutz beitragen

—

i‘ = Trifft zu

il = Trifft nicht zu
i‘ = Keine Angabe

I 7212393

I 72123515

y

l 62 %133%15%

s Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?

Die deutschen Landwirte sollten sich mehr auf den
Landschaftsschutz konzentrieren und weniger auf die

Deutschland kann auf eine eigene Landwirtschaft verzich-
ten, da ausreichend Produkte aus anderen Landern
eingefiihrt werden kdnnen, um uns zu versorgen

o -

Die deutsche Landwirtschaft ist unverzichtbar

Produktion landwirtschaftlicher Erzeugnisse

-

87 %

33 %

5%



Vertrauen ist ein
Grundpfeiler fuir die
grofle Akzeptanz

ie deutsche Landwirtschaft ist

modern, zukunftsgewandt und
flexibel. Denn anders konnte sie im
Wettbewerb nicht bestehen.

Drei Viertel der Bevolkerung vertrauen
der Landwirtschaft, dass sie die
Menschen mit gesunden Nahrungs-
mitteln versorgt. Fir nahezu ebenso
viele Menschen ist sie auch ein Garant
fur die Lebensféhigkeit und Lebens-
qualitdt Deutschlands.

Dass sich die Landwirte mehr auf den
Landschaftsschutz und weniger auf
die Produktion landwirtschaftlicher
Erzeugnisse konzentrieren sollten,
hélt nur ein Drittel der Befragten fir
sinnvoll; Gberwiegend Schiiler (68 %).
Sechs von zehn Befragten teilen die
Auffassung, dass die deutsche Land-
wirtschaft klnftig (noch) mehr zum
Klimaschutz beitragen wird; mit 95
Prozent auch hier vor allem Schiiler.

Landwirtschaft hat fiir viele
Menschen auch eine kulturelle
Bedeutung

Fir 66 Prozent aller Befragten und mit
71 Prozent vor allem fUr Frauen ist die

deutsche Landwirtschaft ein Teil der
heimischen Kultur und Bewahrer
bauerlichen Lebens. Diese Auffas-
sung wird besonders in Baden-Wrt-
temberg und Nordrhein-Westfalen
vertreten, und zu 73 Prozent vor allem
von Menschen in Haushalten mit
geringem Einkommen, zwischen 50
und 59 Jahren sowie zwischen 14
und 29 Jahren (70 %).

Ganzlich auf die heimische Land-
wirtschaft verzichten wollen gerade
mal funf Prozent der Bevdlkerung.
So erscheint es konsequent, dass
flr 87 Prozent der Bundesblurger die
deutsche Landwirtschaft unver-
zichtbar ist.

~Viele Menschen machen sich nicht bewusst, welchen
Aufwand der Betrieb eines Hofes mit sich bringt”

wirklich bewusst, welchen persénlichen und finanziellen

ie Ergebnisse der aktuellen Umfrage tber die Zukunft der

Landwirtschaft stimmen mich einerseits positiv: Die Men-
schen in unserem Land erkennen in ihrer groBen Mehrheit die
Leistungen der Landwirtschaft an. Sie stehen hinter den Baue-
rinnen und Bauern. Aber sie duBern andererseits auch sehr
deutlich ihre Erwartungen im Hinblick auf den Beitrag der Land-
wirtschaft zu Umwelt und Naturschutz sowie zur Versorgung
der Bevolkerung mit guten Lebensmitteln.

Insgesamt, das ist meine abschlieBende Bemerkung zu den
Ergebnissen der Umfrage, machen sich viele Menschen nicht

Aufwand der Betrieb eines Hofes mit
sich bringt.

Viele Befragte nehmen als selbstver-
standlich an, was mit viel Einsatz
erreicht wird.

Dr. Hanns-Christoph Eiden,
Prasident Bundesanstalt fiir
Landwirtschaft und
Ernéhrung







